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INTERNET madura mas rapido
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que quisiera que
SE LLEVEN hoy ?

una

Y MOSTRARLES COMO






4 drivers

SITIO WEB

COMPRA DE MEDIOS

SEOQ
REDES SOCIALES




y ahora ...

quién podra
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CAMPARA
SITI0 ~ GfEsion.  SEQ  oREDES,

WEB DE MEDIOS

\/
ANALYTICS




PALABRAS que tenemos que
ACOSTUMBRARNOS A USAR

webrooming
vs showrooming

newsjacking
HOTSALES



TENDENCIAS

EL CELULAR

de la actividad on line
con celular o tablets




grandes tendencias
CANVAS DIGITAL
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PROGRAMMATIC

tecnologia detras de

para mostrar
la

ala

en el




ESTRATEGIA
DIGITAL

son nuestros pasa su toma
lectores tiempo decisiones




definicion del MODELO
de NEGOCIO DIGITAL
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CANVAS DIGITAL

definicion del

mercado, marlgting KPI's
segmentos & t
propuesta de valor ventas
comprension
SEGI\?IIIE(I)\ISTOS cai‘ales
: Clave objetivos
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TOMA DE convursion

DECISION



SEGMENTO de cliente
& propuesta de VALOR

a

sus ?

que de ellos
y que hace

que
les proporciona
a sus ?

cuenta con

atributos
?

con eso?

segmento propuesta de VALOR



CANALES de comunicacion
& tipo de RELACION

que
que canales tipo de
esperan?
cual es su
como ?

como se contactan?

como s€ objetivos de
2

canales relaciones



fuente de INGRESOS
y estructura de COSTOS

queé
estan
dispuestos a
los clientes?

cuales son
los ?
cuales

cual mas CARO?
las ACTIVIDADES
mas caras?

pagarian?
reportan
de ingresos?

ingresos costos



consumidores
MULTIPANTALLA
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shopping

ueden comprar
esde sus CASAS

ueden comenzar en un
DISPOSITIVO y continuario en OTRO

existe un sitio MOBILE
adaptado a las NECESIDADES

se evaliia la CERCANIA
en distintos dispositivos




VISITAS en sitio WEB

DISCOVERY - comparativo
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FUENTES de VISITAS

DISCOVERY - comparativo

M discovery.com M tuhistory.com M foxplay.com
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COMPORTAMIENTO de VISITAS

DISCOVERY - comparativo

Origen del Destino del
Trafico Trafico

Discovery

@ZergNet

ge




- JOURNEY del consumidor
y COMPORTAMIENTO de compra

cuando habitos
o isear smartphones
donde  2°USCar  mobile
buscan shoppers segmento
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utilizan
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UX - JOURNEY del consumidor
y COMPORTAMIENTO de compra

MORE OF MORE OFTEN THE
SSSSSSSSSSSSSSSS

Email ! Referral Organic Direct
11111111

asisten a la CONVERSION inm_actan en una ultima
iniciandose en una INTERACCION cercana
interaccion temprana a la conversion
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UX - andlisis del FUNNEL
de conversion on site



CANVAS DIGITAL

analisis global
*

NEGOCIO DIGITAL
K

POSICIONAMIENTO ORGANICO

*
USER EXPERIENCE
*

ACCIONES DIGITALES




CANVAS DIGITAL

implementacion y mejora continua

3
RESULTADOS vs PROYECCION
¥ INSIGHTS & KPls
* UX

* GANTT
%k MEJORA CONTINUA




definicion del modelo de S
NEGOCIO DIGITAL
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PROGRAMMATIC

tecnologia detras de

para mostrar
la
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¢ PROGRAMMATIC
el uso de TECNOLOGIA para
PUBLICIDAD INTELIGENTE

AN R

Uruguai. Nas préximas horas o resto dos
jogadores deverdo se apresentar. A
principal novidade foi o reaparecimento
de Sudrez

Nesta tarde, os jogadores estavam
presentes em uma das quadras do
complexo celestial para treinar. Eles
realizaram um treino fisico. O treinador
no treinou a parte tatica, por ndo ter todo
o campus para seu uso.
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qué hace que la publicidad con

PROGRAMMATIC
sea mas INTELIGENTE?

PUBLICIDAD PUBLICIDAD CON
TRADICIONAL PROGRAMMATIC
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PUBLICIDAD PUBLICIDAD CON

TRADICIONAL PROGRAMMATIC
compra de compra de
ESPACIOS ESPACIOS+AUDIENCIA
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PUBLICIDAD PUBLICIDAD CON
TRADICIONAL PROGRAMMATIC

unsolo ) mensajes
MENSAJE UNICOS+PERSONALIZADOS




PUBLICIDAD PUBLICIDAD CON
TRADICIONAL PROGRAMMATIC

compras por compra por
RESERVA RESERVA+SUBASTA




PUBLICIDAD PUBLICIDAD CON
TRADICIONAL PROGRAMMATIC

PERSONAS maquinas
OPERADAS POR PERSONAS




PUBLICIDAD PUBLICIDAD CON
TRADICIONAL PROGRAMMATIC

FRAGMENTADA INTEGRADA
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cual es el IMPACTO?

o (#) o

inversion | operacion

v32% | 133%

CPA ahorro de tiempo



|
por eso PROGRAMMATIC es hoy

REA
LI
DAD




todo tipo de se hara
a traves de

]




integracion de PAUTA PUBLICITARIA
a traves de PROGRAMMATIC

®©_0 o0

uso de unasola integracion alcance  medicion
algoritmos vision del con y
usuario  diferentes control
medios




———@ mejores PRACTICAS DE

segmentacion
lde n
audiencias

maximiza
el
alcance

creativos
relevantes e
Interactivos

automatiza
tareas

PROGRAMMATIC
'

disefia

integra :
todas las

compras de
medios

mide de
acuerdo a
objetivosy

optimiza



TENDENCIAS

PROGRAMATICA

MEDICION
REALIDAD AUMENTADA YOU TUBE
Organizaciones MOBILE
Exponenciales GRANDES TENDENCIAS

generacion de VALOR en la
EXPERIENCIA del USUARIO
Mobile Journey

INNOVACION y DISRUPCION
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